Jabra GN MEDIA ALERT

Der Sommer wird bunt - Elite Active 75t von Jabra jetzt auch in Mint und Sienna

Raubling, 08. Juni 2020 — Der Modesommer 2020 wird bunt: Rot-, Blau- und Orangetdne sind
besonders in knalligen Varianten gefragt. Echte Fashionistas machen dabei aber nicht bei der
Alltagskleidung halt, sondern sind auch beim Sport immer in den angesagten Farben unterwegs. Ob
Joggen im Park oder Workout Zuhause — es geht schlielRlich darum, sich selbst so gut wie méglich zu
fihlen. Jabra, der danische Experte fiir Sound- und Videokonferenzlésungen, bringt passend zum
aktuellen Trend seine beliebten Elite Active 75t True Wireless-Kopfhorer in zwei neuen Farben auf
den Markt. Trendsetter dirfen sich auf feuriges Sienna sowie cooles Mint freuen und héren damit
zukiinftig besonders stylish Musik.

Nicht nur optisch iberzeugen die neuen Varianten, auch technisch bringen sie alle Vorteile der Jabra
Elite Active 75t mit. So punkten sie mit Top-Audioqualitat, Robustheit sowie sicherem Sitz im Ohr
und sind daher fiir den Einsatz bei Sport oder Training optimiert. Die Jabra Elite Active 75t sind 22
Prozent kleiner als ihr Vorgdangermodell, die preisgekronten Elite Active 65t. Sie haben eine spezielle
Beschichtung flir optimalen Halt im Ohr, sind schweil3- und staubresistent und haben eine
verlangerte Akkulaufzeit von bis zu 7,5 Stunden (mit dem Lade-Case von bis zu 28 Stunden). Ab
sofort haben die Kopfhorer liber die kostenfreie Sound+ App auch noch zwei neue Funktionen:
MySound, ein automatisierter Hortest fiir ein besseres Klangerlebnis, und MyControls fiir die
Auswahl der bevorzugten Tastenbelegung. Im Vergleich zu den Elite Active 65t erfiillen die
Kopfhorer auBerdem die Anforderungen einer héheren Schutzklasse. Diese wurde von IP56 auf IP57
gesteigert, damit sind die Elite Active 75t zudem wasserdicht. Auf den Kopfhorer gewahrt Jabra zwei
Jahre Garantie.*

*Registrierung liber Jabra Sound+ App erforderlich

Uber Jabra

Als international fuhrender Entwickler und Hersteller bietet Jabra unter dem Motto ,, Hear more, do more and
be more” ein umfassendes Portfolio an Kommunikations-, Sound- und Video-Lésungen, mit denen Nutzer
mehr erreichen konnen. Mit seinen beiden Geschéftsbereichen fiir private und geschaftliche Anwender
produziert Jabra schnurgebundene und schnurlose Headsets und Freisprechlésungen, die Mitarbeitern dabei
helfen, produktiver zu arbeiten. Mit den schnurlosen Kopfhorern kénnen Nutzer Musik, Anrufe und Medien
besser genieRBen. Die zukunftweisenden Videokonferenzlésungen ermdglichen dariiber hinaus eine nahtlose
Zusammenarbeit zwischen global verteilt arbeitenden Teams.



Jabra GN MEDIA ALERT

Als Teil der GN Group steht Jabra seit iber 150 Jahren fir Innovation, Zuverlassigkeit und Bedienkomfort.

Jabra beschaftigt weltweit 1.400 Mitarbeiter und erzielte 2019 einen Jahresumsatz von 6,2 Milliarden DKK
(833 Millionen Euro). Die 1869 gegriindete GN-Gruppe ist in 100 Landern téatig, beschaftigt weltweit 6.000
Mitarbeiter und ist an der Borse in Kopenhagen gelistet. ,,GN makes life sound better.” www.jabra.com.de

Weitere Informationen:
www.jabra.com/de
www.instagram.com/jabra
http://twitter.com/jabrade
https://www.facebook.com/jabra/
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